广东科学中心
饮料自助售卖合作商遴选方案
一、项目基本情况

1.项目概况：广东科学中心拟在中心内布置20台饮料自助售卖设备，用于售卖常用规格瓶装饮用水和常见无酒精类饮料，现面向社会诚招合作商。

2. 拟布置饮料自助售卖机的位置及数量：
	名称
	位置
	数量（台）

	饮料自助售卖机
	主楼二楼展馆
	4

	
	主楼二楼影院
	1

	
	主楼三楼展馆
	1

	
	主楼一楼公共区域
	2

	
	主楼一楼影院入口
	1

	
	主楼南门入口
	1

	
	主楼负一层对外餐厅外围
	2

	
	主楼负一层对外餐厅内
	5

	
	主楼负一层货运通道
	1

	
	学术交流中心
	2

	合计
	20


3.自助售卖饮料品类及限制：①饮用水类；②碳酸饮料；③果汁饮料；④咖啡饮料；⑤茶饮料等无酒精饮料；⑥运动类饮料；⑦奶茶类饮料。每台自助售卖机售卖窗摆放要求：上架总产品品类不低于以上6（包含6类）类，其中饮用水售卖仓道占总仓道数的比例不高于 10 %；
4.自助销售量估算（按一年时间估量）

	序号
	商品名称
	单位
	规格
	销量
（瓶/年）

	1
	饮用水
	瓶
	500ml
	26000

	2
	碳酸饮料
	瓶
	500ml
	45000

	3
	碳酸饮料
	罐
	330ml
	5500

	4
	果汁饮料
	罐
	310ml
	6000

	5
	果汁饮料
	瓶
	
450ml
	22000

	6
	咖啡饮料
	瓶
	300ml
	700

	7
	茶饮料
	瓶
	480ml
	2900

	8
	运动类饮料
	瓶
	600ml
	6000

	9
	奶类饮料
	瓶
	450g
	5000

	合计
	
	
	119100


   （以上数据仅供参考，不作为任何销售保底依据）
二、合作要求
1.广东科学中心提供场地并指定摆放位置、按需提供水电源接入口。
2.合作商自主经营：
⑴合作商自行提供并现场布置自助售卖设备。设备须支持微信、支付宝等便捷高效的收款方式，并统一使用广东科学中心官方账户收款（只提供微信支付宝账号接入，不得使用第三方支付渠道）； 

⑵在约定售卖品类范围内自行组织饮料的进货、上架以及补货，对售卖饮料商品的来源渠道、质量、饮用安全等负全责； 

⑶售卖具体饮品及售卖定价/调价须报经广东科学中心审核确认后方可执行。售卖定价/调价须遵守以下的基本原则：
① 商品售价不低于其出厂单价的2.0倍；
②无酒精饮料类售价不高于商品的出厂单价的 3.0 倍；

③ 饮用水类售价不高于商品的出厂单价的 4.0倍；
④ 相同的商品售价不高于我中心科普商店售卖限价（详见附件一）；

⑷不得售卖饮料以外的其它商品，不得售卖超出约定范围的饮料；严禁部分或全部分包、转包合作经营；
⑸负责设备的维修维护，对安全用电、设备正常运行和安全使用负责； 

⑹制定包括进货、补货、退货、设备故障、投诉处理等的合理可行的运行方案，遵守现场相关管理要求和规章制度，接受广东科学中心和现场物业服务公司的监管；
⑺固定按150元/台/月承担自助售卖机电费；
⑻自动售货机机身装饰及自带显示屏的使用权和收益权归广东科学中心，广东科学中心可自主依法使用，但不得出现自有饮料合作商的竞争对手信息和其他方的饮料信息。
3.商品销售收益分配：依据销售额按固定比例分成，月结。
4.合作期限：24个月。
三、结算原则及相关费用
1.按经广东科学中心审核确认的具体饮品及售卖定价/调价执行自助售卖，并统一使用广东科学中心官方账户收款。
2.以销售额为基数双方按固定比例分成，月结。
3.自助售卖机销售额每个月10日前经双方对账上个月销售额无误，供应商应及时开具合法、等额增值税专项发票，广东科学中心科学探索商店一个月内一次性支付款项。
4.合作商固定按150元/台/月缴交自助售卖机电费。
四、遴选原则
以销售额为基数广东科学中心分成占比不低于50%（包含50%）的原则公开接受报名报价（具体详见附件2、3）。根据各投报合作商的业绩、方案、报价进行评分，依据评分从高至低依次推荐合作候选单位。
五、合作商要求

1.合作商必须具有独立承担民事责任的法人资格（提供法人或者其他组织的营业执照等证明文件）。
2.合作商不得以联合体名义参与本次遴选；中选后不得将本项目部分或全部分包、转包。
3.合作商自行提供并现场安装自助售卖机，设备须支持微信、支付宝等便捷高效的收款方式。在约定售卖品类范围内自行组织饮料的进货、上架以及补货；日常及时添加商品并做好记录，加货完成后12小时内应按要求向广东科学中心提供具体加货记录。
4.合作商产品须符合《中华人民共和国产品质量法》《中华人民共和国食品安全法》等法律法规的相关要求，包装、销售、仓储需符合相关法律法规、标准及规范。
5.提供商品应是全新（保质期时间剩余90%以上）、未使用过的合格正品；商品密封性好，不存在渗漏、侧漏现象；包装干净。
6.商品在生产厂家质保期限内，若因商品自身质量问题或非人为原因引起的破损，合作商应在接到甲方通知后24小时内提出处理意见，并在5个工作日内提供包括但不限于更换、退货等售后服务。更换退货涉及运输等一切费用均由合作商承担。
7.负责自助售卖设备的维修维护，对安全用电、设备正常运行和安全使用负责；
8. 明确承诺现场自动售货机机身装饰及自带显示屏的使用权和收益权归广东科学中心。合作商不得利用合作场所、投放设备进行宣传或变相宣传合作商自己、合作商的关联公司或非广东科学中心指定的其他第三方的任何相关元素（包括但不限于单位名称、Logo、商标、标识标志、特有/专有商品名称或图案等，以及相关各式缩写、简称、别称、缩略图等）。

六、响应文件
1.企业资质文件，从2022年1月1日起近三年合作业绩。
2.合作商对本遴选方案第五条条款的承诺函。

3.制定相应食品安全方案。

4.制定设备方案。

5.制定运营服务方案。
6.报价文件（附件3）。
附件一  常见品牌规格饮料的零售限价
以下举例产品为市场常见品牌规格饮料零售限价。实际销售产品待合同签订或执行时由双方商议确定。

	类别
	商品名称
	规格
	单位
	零售价（元）

	饮用水
	怡宝纯净水
	550ml
	瓶
	4

	
	农夫山泉饮用水
	550ml
	瓶
	4

	
	纯悦包装饮用水瓶装
	550ml
	瓶
	3

	碳酸饮料


	可口可乐瓶装
	500ml
	瓶
	5

	
	百事可乐瓶装
	500ml
	瓶
	5

	
	雪碧瓶装
	500ml
	瓶
	5

	果汁饮料
	美汁源果粒橙瓶装
	450ml
	瓶
	7

	
	酷儿橙汁塑料瓶装
	450ml
	瓶
	7

	
	纯果乐果缤纷瓶装
	500ml
	瓶
	7

	咖啡饮料
	雀巢咖啡丝滑拿铁
	268ml
	瓶
	9

	
	COSTA COFFEE咖啡系列
	300ml
	瓶
	10

	
	康师傅贝纳颂咖啡系列
	300ml
	瓶
	10

	茶饮料
	康师傅茶系列瓶装
	500ml
	瓶
	6

	
	可乐淳茶舍系列瓶装
	480ml
	瓶
	8

	
	农夫山泉茶兀系列瓶装
	500ml
	瓶
	8


附件二  合作商文件制作要求
 一、所有响应文件须用A4纸打印。
二、响应文件一式伍份：正本壹份，副本肆份，如正本与副本不一致，以正本内容为准。文件需装订成册后，密封包装，在封袋的封口处加盖单位公章，并在每一包装的封面上写明：遴选合作商名称、地址、联系人和联系电话。
三、有效响应文件需包含以下几点：（请按以下文件自查表顺序进行排版并作为目录制作）
文件自查表
	序号
	自查内容
	自查结果（确认打“√”）
	证明文件

	1
	营业执照及相关资质证明文件
	
	第 至 页

	2
	从2022年1月1日以来从事同行业业绩（以合同、协议或者相关证明文件为准）
	
	第 至 页

	3
	食品安全方案（预防方案含存储环境和运输条件、应急处置方案）
	
	第 至 页

	4
	设备方案（网络支付、售卖机货道、自带屏幕使用权归属及播放广东科学中心内容、整体方案）
	
	第 至 页

	5
	运营服务方案（整体方案、不出货或缺货解决方案及响应时间、其他促销方案及人员保障）
	
	第 至 页

	6
	报价表（税前营业额为基数报广东科学中心分成所占百分比）
	
	第 至 页


公司名称（加盖公章）：
                  公司法定代表人或其授权代表（签字或盖章）：
日期：   年   月   日

附件三  报价表格样式
	类别
	商品名称
	规格
	单位
	出厂价
	零售价（元）

	饮用水
	
	
	瓶


	
	

	碳酸饮料


	
	
	瓶


	
	

	果汁饮料

	
	
	瓶


	
	

	咖啡饮料


	
	
	瓶


	
	

	茶饮料


	
	
	瓶


	
	

	运动饮料


	
	
	瓶


	
	

	奶茶饮料


	
	
	瓶


	
	

	增值税专用发票税点
	

	广东科学中心分成比例（税前）
	


备注：请详细列明可售商品名称、规格、单位、出厂价、零售价（每个类别不少于5个品种）。
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