用 户 需 求 书

一、项目基本情况

制定符合广东科学中心科普休闲旅游特色的营销策划方案并组织实施，根据实施情况出具相关详细分析报告。具体实施时间将依据双方协商及流程进度另行确定。

二、项目具体要求

营销策划及组织实施部分

需在抖音、微博等主流渠道上进行传播，具体包括如下：
	渠道
	具体投放内容
	达人粉丝量级
	日均曝光
	曝光预估
	原创数量或投放天数

	抖音
	1.线下探店+脚本创作；
2.原创60秒短视频发布个人平台；
3.短视频同步发布至：携程社区和小红书；
4.关联打卡地址和购票链接；
	150w+
	/
	100w
	3篇

	
	
	300w+
	/
	300w
	2篇

	微博
	1.线下探店+脚本创作；
2.原创9图文攻略发布个人平台；
3.短视频同步发布至：携程社区和小红书；
4.内容评论置顶购票链接
	100w+
	/
	100w
	6篇

	
	
	300w+
	/
	300w
	2篇

	
	广州地域 定向微博热搜话题
	/
	/
	50w+
	2篇

	媒体广告宣传
	今日头条-视频投放
	/
	13w
	200w
	15天

	
	知乎APP-开屏
	/
	10w
	150w
	15天

	
	百度APP-信息流视频投放
	/
	10w
	150w
	15天

	
	腾讯新闻-横板大图投放
	/
	10w
	150w
	15天

	平台宣传
	平台门票首页banner
	/
	40w
	200w
	5天

	
	平台门票置顶
	/
	30w
	90w
	3天

	
	平台搜索框热搜词
	/
	5w
	35w
	7天

	
	平台门票搜索框默认热搜词暗纹
	/
	50w
	150w
	3天


营销分析报告部分

供应商应对本项目出具营销分析报告，具体应包含如下主要部分：

统计并分析活动日信息流数据——了解投放前后情况

具体应包含以下分析指标：实际日均曝光、实际总曝光量、UV完成率、实际PV、点击率及相关截图。
受众人群分析

报告可行性建议

（三）其他事项：

该项目为全包价，包人工费、投放费、材料费及税费等一切费用；
合作期间除反映我方元素外，不得在相关页面及成果材料上展示任何其他商业信息，包括公司名称、logo等；
                                         业务拓展部
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